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在日常生活之中，水的使用需求幾乎是不可或

缺的，因此持續不斷有嶄新的研究技術或產品研發，

皆由水與人體健康之間的影響作為出發，同時亦獲

得值得關注的成果。和成於近期推出的「生物能龍

頭」，便是運用了由台北醫學大學等研究機構經過

長期且多項嚴謹實驗而確立其成效的創新技術——生

物能陶瓷材料，讓每個人都能在居家環境中隨時獲

得健康的能量。

許多人皆對生物能陶瓷材料感到好奇，其實，

這也可說是從水開始而得到的研究成果。台北醫學

大學附設醫院醫學影像中心主治醫師梁庭繼指出，

首先，生物能陶瓷材料本身是從海洋水成分中得出

五個最主要元素合成的晶體，因此最為自然、安全，

無重金屬污染或有毒化學物質殘留。「再者，因為

水一流經生物能材料，能量便可轉移到水本身，我

們把它定義為「水的記憶」（Memory of water），

這一點與遠紅外線材料完全不同，是完全創新的技

術，也是我們敢和和成合作的主要原因。」

梁庭繼醫師與其研究團隊做了廣泛的細胞實驗、

動物實驗和人體實驗之後，已驗證出生物能陶瓷材

料的各項生物效應，目前所獲得的重要研究成果，

包括細胞內一氧化氮（NO，Nitric Oxide）和攜鈣蛋

白的微量促進、抗氧化、肌肉疲勞恢復加快，以及白的微量促進、抗氧化、肌肉疲勞恢復加快，以及白的微量促進、抗氧化、肌肉疲勞恢復加快，以及

水與血液的能量轉移功效。其中又以水的記憶現象

在運用層面上最為重要，亦具有十分獨特的效果，

例如經由生物能陶瓷材料作用過後的酒，可產生口

味的改變，若用在味道較刺激的檸檬或辣椒上，也

會減輕原本酸澀或苦辣的刺激感。

由於本材料作用為物理性非化學作用，因此不

必進入人體就能感應作用。在物理測試的某些實驗

過程中，發現即使完全沒有和細胞接觸，但只要在

生物能材料的作用範圍內，仍能觀察到效果，「不

僅如此，在常溫下其作用範圍可超過兩公尺，也不

受溫度限制或影響。生物能材料和 HCG 產品結合亦

可見其效果，使用者只要在每天洗澡的過程中，接

受流過生物能龍頭或蓮蓬頭的水所洗滌，就能把能

量傳進體內。」

這一優點，也與坊間常見的其他各種材料強調

必須接觸到身體才有作用的功能限制，有著決定性

的不同。梁醫師與其研究團隊為此做過一些實際審

查，「例如一些在保健市場上所出現的竹炭、鈦、

鍺服裝和其他民生用品，我們無法以醫學科學和實

驗室的過程來確認其是否具有足夠的生物能和保健

功能性，但其廣告已聲稱各種物理和生物評估結果。

另一方面，我們也很驚訝的發現，部分從礦石（有

人宣稱為負離子）研磨加工的樣品被發現具有高發

放的游離性輻射，這樣的產品極可能會危害公眾健

康。」

基於對於保健的重視，在台灣也時常會聽到「抗

氧化」一詞，究竟什麼是氧化？由於人無時無刻不

在呼吸，伴隨呼吸而來的即是氧化作用，至於生病、

激烈運動或無氧運動等，都會使細胞產生過多氧化

壓力而導致老化，進而出現例如皮膚變差、產生皺

紋或身體勞累、致癌等問題。藉由實驗結果，已驗

生物能陶瓷材料證能夠促進細胞內一氧化氮和攜鈣

蛋白微量而安全的提升，幫助血液微循環和肌肉的

正常運作，具有顯著的抗氧化功效，亦能幫助肌肉

收縮、減少代謝酸的累積，可幫助運動後的肌肉從

疲勞中恢復得更快，還有助於抗關節炎和減緩肌肉

疼痛，對於運動員的體力恢復及戰力提升大有益處。

這項 21 世紀最夯的生物能陶瓷材料，不只可透

過和成生物能龍頭體驗到其神奇功效，目前也在食、

衣、住、行各領域積極展開研究，各種應用產品也

接踵出現，包括陶瓷、塑膠與紡織製品，亦可運用

於琉璃製品、陶瓷器皿杯具、金屬廚具等。近期更

製作了一百多個生物能材料運動護具，包括護膝、

護腕和護肘，特別贈送給中華成棒代表隊。

至於未來的發展，梁醫師表示，仍會以醫學運

用方面為主，「未來研究團隊會進一步證實生物能

陶瓷材料對於身體弱勢者（如受傷後開刀後、癌症

化學／放射治療後、廣泛的慢性疾病者如洗腎、糖

尿病和風濕／退化關節炎）的患傷口癒合、皮膚微

循環、免疫調節、神經保護、抗氧化、預防骨質疏

鬆及抗氧化等生理輔助功能，希望可以提供更多的

科學證據。」在不斷研發與推行的過程之中，希望

更多人能體驗這種創新科技的生物能量材料的奇妙

作用，享受安全又健康的生活。

當科技為生活
注入健康新能量
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2010年7月底，HCG和成衛浴全球旗艦店於上海揭幕，

以近千萬元人民幣專業打造，更邀請國際著名設計師擔綱

設計。展廳以與衛浴息息相關的「水」為主要設計概念，

並以和成品牌的海洋藍為主色調。藍色的水波、水紋、水

泡、水滴、等元素融合在展廳每一個角落，散發出海洋般

的自然與清新。

在今年上海世博會期間，和成承擔了臺灣館、震旦館、

民營企業聯合館、匈牙利館、聯合國資訊館等多個世博場

館的公共衛生空間規劃與建設工作，充分滿足現代城市生

活對衛浴空間的需求。中國和成董事長邱士楷更於全球旗

艦店開幕典禮上表示，下一年度的目標將在大陸現有的近

300 家門市的基礎上，展店至 500 家門市，加速對於二、

三線城市的佈局。

「玲」距離親密接觸

此次志玲為 HCG 和成衛浴專程空降上海，於 7

月 24 日下午先抵達紅星美凱龍浦東商場與粉絲見

面，親臨「親近志玲 ‧ 和成有禮」活動。當林志

玲優雅亮相紅毯時，兩旁等候已久的媒體和粉絲更

顯激動不已。現場氣氛熱鬧非凡，林志玲全程與粉

絲親密接觸，活動中的現場問答、高爾夫及拼圖等

互動遊戲更是高潮迭起。當天不僅為消費者提供超

值優惠活動，林志玲亦送出數張簽名海報和照片，

並親自抽出價值 5000 元的旅遊基金大獎。現場更

選出兩位幸運者，榮獲能與林大美女共赴當晚 HCG

和成衛浴全球旗艦店開幕酒會的特別禮遇。

志「臨」和成　時空聚首

HCG 和成衛浴全球旗艦店開幕酒會當晚，特別

以「志『臨』和成．時空聚首」為主題，配合旗艦

店的圓形結構及產品特徵，利用高科技燈光效果，

將 2000 多坪的展廳打造成充滿光影魅力的時光隧

道。或迷離、或復古、或明亮、或現代的燈光，彷

彿穿越了時空，而在時空及光感下欣賞 HCG 和成

衛浴的每一件作品，也彷彿穿越了歷史，感受到和

成近百年來豐碩紮實的品牌累積。

最新消息

和成集團總裁 邱俊榮先生於上海旗艦店開幕典
禮致詞
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千萬打造　全球旗艦店上海開幕

林志玲滬上代言
星光綻放和成衛浴

上海旗艦店

中國和成董事長 邱士楷先生於「親近志玲 ‧ 和成
有禮」活動致詞



公益環保　彰顯品牌主張

公益與環保，亦是當晚活動的重要主題。近

年來，林志玲一直熱心於公益慈善事業，作為品

牌代言人，林志玲親自演示了一款由和成衛浴專

為老年人與殘障人士研發的智慧沖水裝置，該無

線沖水裝置安裝方便，具有非常靈敏的感應功能，

即時距離座便器數十米，也能遙控沖水。

和成（中國）總經理簡良達先生代表和成將

該智慧產品捐贈給閘北區，該產品首批將用於閘

北區普善老年公寓，使數百位老人享受科技帶來

的便利。和成（中國）董事長邱士楷表示，「和

成長久以來始終堅持對於公益事業的投入，林志

玲小姐也參與了很多慈善事業，與我們的品牌追

求和契合，在我們的合作中，也有很多共同從事

公益事業的約定。」

為了彰顯和成衛浴低碳環保的主張，當晚特

別邀請基業長青青年精英協會代表到場。基業長

青青年精英協會是交大、社會青年精英自願發起

成立的社會組織，持續致力為優秀青年提供一個

高級平台，為低碳環保經濟的發展貢獻力量。現

場和成（中國）總經理簡良達先生、代言人林志

玲小姐以及基業長青青年精英協會代表共同為綠

色低碳事業舉行結盟儀式，並且蓋上自己的手印

來表示對環保事業的支持與決心。

為了讓消費者可以更瞭解與自己生活息息相

關的居家用品品牌，《漂亮家居》雜誌曾在 2009

年舉辦第一屆「台灣居家用品品牌大調查」，透

過專業民調資料的統計與分析，相對地也讓更多

生產者藉此更加關注並貼近消費者的實際需求。

因此，今年《漂亮家居》再度進行第二屆全

國性民調，將各項居家用品區詳細分為十五大類，

更特別以品牌的環保力、科技力、設計力、服務

力、形象力五力做評比，多元分析並了解對於用

品選購時的各種考量，找出消費者心目中的理想

品牌。

在衛浴類設備中，和成衛浴在各方面皆獲得

超過六成以上的得票率，榮登五力積分總冠軍。

藉由品牌所推動的一系列行銷策略所帶來的影響，

在「形象力」一項上得到 73％的支持率，提供 24

小時內到府維修服務的品質保證，也獲得廣大認

同，在「服務力」上以 75.8% 獲得第一，尤其深

受女性與家庭主婦的支持。而重視節能、省水功

能，對於環保推動的不遺餘力，更讓和成在「環

保力」上以 80.3% 的肯定，遙遙領先其他品牌 15

個百分比以上，受到消費大眾的普遍肯定。

在針對「消費者採購衛浴設備考量因素前 10

名」的調查結果之中，可發現消費者最為在意的

選購因素，仍以「耐用、故障率低」為第一名

（60.7％），然而對於如「使用符合人體工學」、

「使用創新材質或技術」與「設計感十足」等項

目，也從排名得以發現消費者對此相關範疇的重

視程度，可見衛浴設備已逐漸從居家必需品的傳

統角色，進而轉變為對於生活享受的現代追求。

在 2010 年經濟部工業局的協同商務電子報中也指

出，「消費者購買衛浴設備的動機，除了首次使

用、損壞更換等因素外，已逐漸轉變為追求新式、

美觀、多功能及有益健康的產品。」

和成欣業營業處行銷企劃課副理謝宗明亦在

《漂亮家居》的專訪中指出，和成每年雖然在生

產數量上的變化不大，但在質量上卻大幅提升，

以馬桶為例，透過免治功能、自動化、奈米科技、

省水環保等新技術，賦予產品更符合使用需求的

附加價值。除此之外，亦努力進行品牌形象轉型，

更邀請天王劉德華、名模林志玲擔任代言人，努

力拓展更多不同年齡族群的認同，「希望傳遞和

成是現代的、美感的、舒適的、時尚的、信賴的、

專業、經驗與技術並存的品牌。」藉由這次的民

調結果，相信和成在各方面的努力，都獲得了消

費者的最大支持與肯定。

最新消息和成生活誌
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《漂亮家居》雜誌
「2010 台灣居家用品品牌大調查」

和成衛浴
消費者的理想品牌第    名

◎消費者採購衛浴設備考慮因素前 10 名
（本資料取自《漂亮家居》NO.112）  

耐用、故障率低                    60.7%

容易清洗                  52.8%

使用符合人體工學                 49.5%

省水                47.8%

使用創新材質或技術                42.7%

零件替換容易            34.5%

售後服務佳          24.7%

具有節能標章          24.4%

設計感十足        23.4%

具有整體規劃服務       22.8%

上海旗艦店 漂亮家居理想品牌



生物能陶瓷龍頭
生物能科技龍頭

為您帶來
健康、美麗新生活

和成生物能龍頭係將 21 世紀最夯的生物能陶

瓷材料——光子晶體（photo-crystal）應用於龍頭

結構中。光子晶體係經由台北知名醫學大學等研

究機構，以多項嚴謹實驗證明其效果，是第一支

具有名副其實生物功能的材料。

根據研究顯示，光子晶體具有 99％極高遠紅

外線發射率，能細化水分子團，增強水分子對細

胞的滲透力、促進人體新陳代謝、加速血液循環，

達到排毒、養生的功效。並可誘發細胞產生微量

安全的一氧化氮，能幫助睡眠、增強免疫力、改

善心血管疾病，對身體保健有正面的效果。

健康加分真美麗

細化水分子團

水經由生物能陶瓷材料作用過變得更細小、

釋氧量更高、更易滲透表皮細胞，帶走殘留於肌

膚上的髒污，加強肌膚新陳代謝，以達到美白、

排毒、抗老化的功效。

增強水能量

臨床實驗證明，經過生物能陶瓷材料作用過

後的水分子團，能增加血流速度、促進血液循環、

提高肢體末端體溫 1 ～ 2 度，可改善糖尿病病人

末梢循環不良的症狀。（生物能陶瓷材料經臨床

試驗在健康人體身上不一定產生明顯效果，建議

作為防止老化及預防保健用途。）

活化有益細胞

一氧化氮（NO, Nitric Oxide）扮演著影響人

體所有器官、機能正常運作的重要，能幫助身體

降低血壓、幫助睡眠、提升體能、促進血液循環、

減輕運動後肌肉酸痛及預防心血管疾病，對身體

健康維護有實質的功效。成年人過了 35 歲以後，

體內的一氧化氮會逐漸減少，加上現代人飲食不

均衡、工作壓力大、熬夜，加速一氧化氮消失、

進而各種文明病漸漸形成。要遠離令人困擾的文

明病，就從維持體內一氧化氮正常量開始。

根據研究數據顯示經生物能陶瓷材料作用過

後的水分子團，可刺激人體產生微量安全的一氧

化氮，可預防心臟病、高血壓、高血脂、動脈硬化

等慢性疾病的產生，並可以提升睡眠品質，在沐浴

後能消除一天的疲勞，舒服的進入夢鄉。（研究成

果摘錄自梁庭繼醫師編著之《生物能陶瓷材料》，

立德文化有限公司出版。）

加速有毒物質揮發

自來水中添加消毒用的氯，會降低水的滑口

感，在加熱後易產生三鹵甲烷致癌物質。經生物能

陶瓷材料作用過後的水，能減少水中的餘氯，消除

漂白水的臭味、提昇水的純淨風味感，並在您享受

溫暖的熱水時，也不用擔心吸入有害物質而影響身

體健康。

安全無毒真健康

生物能陶瓷材料主要成份元素為天然礦物質，

不含危險重金屬、不含游離放射性材質，無毒、無

輻射。長期使用確保身體健康無慮 。

食物保鮮真有味

利用生物能陶瓷材料可細化水分子團的特性，

並透過浸泡的方式，能使低價位酒轉化成發酵完全

的陳年美酒。也因為水分子釋氧量高，沖泡茶及咖

啡味道更加香醇、清洗蔬果能使農藥加速揮發保持

蔬果新鮮度，增添食材風味及營養價值。

光子晶體 電子顯微鏡分析圖

和成生活誌
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生物能龍頭產品新訊

生物能陶瓷龍頭
LF3113(P)T(AW)(AI)

生物能科技恆溫沐浴龍頭
BF3777T

生物能科技臉盆龍頭 
LF3103T

生物能陶瓷沐浴龍頭
BF3713T

生物能科技廚房龍頭
KF580T



豪士多熱泵熱水器

省能環保，綠能設備

  2. 分離式的循環式熱泵熱水器

分離式的循環式熱泵熱水器是儲熱桶與熱泵壓

縮機可分開安裝，安裝主機時需視業主需求水量、

安裝場地的限制及管路的規劃，採用合適的機型搭

配儲水桶，目前儲水桶容量從 500 公升～ 15,000

公升，適用一般家庭用水至大型宿舍、工廠、養殖

場用水等。

 3. 高效能冰熱雙效熱泵熱水器

高效能冰熱雙效熱泵熱水器是以水作為主要工

作流體可汲取土壤、水、空氣及廢熱中之低階免費

熱能轉換為高階可用熱能，可同時供應高溫熱水、

溫水及冰水三種不同溫度之水溫，也可同時或各別

應用在空調及熱水製作。

熱泵的優勢

1. 智慧控制，自由設定

具有數位控制面板，可定時定溫，水溫設定範

圍從 30℃～ 55℃，預約加熱時間。另機體本身有

自動除霜、停電記憶、多重系統保護，可常保機體

壽命，延長客戶使用年限。

2. 水電分離，使用放心

機組電源與水路系統分開，保證用水安全性，

無輔助電熱管，無漏電問題，確保使用安全。

3. 省能環保，綠能設備

熱泵熱水器最大的優勢在於「節能」，一般儲

備式電能熱水器的加熱裝置是採用電熱管，利用

電熱管通電及電阻，使電熱管產生高熱，進而使

冷水升溫，隨著儲水桶容量增加，電熱管所需的功

率（kw）則越高；而熱泵熱水器雖然同樣需要電

力運作，但主要製熱是利用「壓縮機」運作及「冷

媒」，在同一水量的條件下，壓縮機的功率要比跟

儲備式電能熱水器的電熱管功率低上許多。舉例

而言，100 加侖（378 公升）的水量，若採用儲備

式電能熱水器，需要 10kw 的電熱管，但若改用熱

泵熱水器，僅需要 1.71kw 即可製作出與其同樣的

效能，節能效果高達 4 ～ 5 倍之高，也就相當於 1

度電的費用可享受 3 度電所產生的熱水，是目前最

環保也最省能之製熱設備。

熱泵熱水器運作原理

熱泵熱水器可以將蘊含在土壤、地下／地表水及空氣

中無限的免費性低階熱能，提昇到人類活動所需的高階熱

能。而全世界目前的熱泵，依汲能來源分類主要為、空氣

源、水源及地源熱泵。

熱泵熱水器運作原理類似冷氣機運作，因兩者皆是運

用壓縮機作動來產生冷、熱能，一般冷氣器是將冷空氣吹

入室內，熱空氣排出室外；而熱泵熱水器剛好相反，將冷

空氣排出，而熱空氣藉由冷媒管將熱能導入儲熱桶內，將

桶內的水溫提升至沐浴需求水溫。

產品種類與特色

和成熱泵熱水器，依安裝方式與功能，區分為「一體

式的空氣能源熱泵熱水器」、「分離式的循環式熱泵熱器」

及「高效能冰熱雙效熱泵熱水器」。

1. 一體式的空氣能源熱泵熱水器

一體式的空氣能源熱泵熱水器最大特色就是安裝方式與

一般儲備式電能熱水器無異，只要接上冷熱水管與電源，即

可運作，但需注意機體周邊是否有足夠的空氣供應來源，目

前有 150 公升、200 公升及 250 公升三種規格，適用一般

家庭用水至小型營業場所用水（美容美髮或餐廳用水等）。

高效能冰熱雙效熱泵熱水器 分離式的循環式熱泵熱水器

和成生活誌
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產品新訊 熱泵熱水器



金  智慧恆溫熱水器

－ GH596，GH587

絕色表現，智慧體驗

全排出。智慧型操作面板，不但操作簡易更提供故

障代碼顯示，讓維修技師能快速排除故障，另若器

具發生作動不正常時或機體有故障時，蜂鳴器警示

10 聲，並自動關閉瓦斯閥門，確保使用上的安全。

另一款通過經濟部能源局檢驗，擁有「節能標

章」的強制排氣瓦斯熱水器 GH587，水箱採用純銅

免鍍錫環保水箱，熱能吸收快，效率高達 82.5%，

且使用壽命長，具有冷、熱水溫度偵測器交叉比

對，可快速定溫亦可節省不必要的能源耗損，採用

LCD 液晶顯示操作面板，顯示明確，操作方便，並

具有停電記憶功能，亦採用智慧型微電腦控溫，出

水溫度從 37℃至 70℃，一共有 18 段可設定溫度，

並依水流量與溫度要求精確的控制瓦斯供給量，有

效能節省不必要的瓦斯用量，GH587 也採用故障

代碼顯示功能，若機體發生作動不正常時，讓維修

技師能快速排除故障。

消費者除了在選用正確與安全的瓦斯熱水器

外，還是應該建立起正確的燃器熱水器使用知識，

當我們聞到瓦斯外漏的氣味時，會意識到危機而趕

緊處理。然而真正的隱形殺手 -「一氧化碳」，卻

往往會因其具有無色、無味的特性而遭忽視，以致

不幸事故層出不窮。如何有效防範一氧化碳中毒，

確實遵照「五要」原則，是不二法門。要保持環境

的「通風」：避免陽台違規使用、加裝門窗、紗

窗不潔及晾曬大量衣物等情形。要使用安全的「品

牌」：熱水器應貼有 CNS（國家標準）及 TGAS（台

灣瓦斯器具安全標誌）檢驗合格標示。

國內一氧化碳中毒案件頻傳，造成民眾生命財產極大

損失，主要是一般民眾在選購瓦斯熱水器時，裝置或使用

不當，加上環境通風不良，產生並蓄積一氧化碳造成的危

安事件。

和成研發新一代智慧恆溫熱水器來協助一般民眾排除

居家環境一氧化碳中毒危險因子，保護生命安全。和成推

出「金阿爾卑斯系列」屋內強制排氣型瓦斯熱水器 GH596

與 GH587，突破過去消費者對瓦斯熱水器的舊有印象，外

殼大膽採用純黑色亮面烤漆，營造沉穩質感，表面的波動

花紋以空氣流動的飄浮感為設計感念，為沉穩的機身創造

出輕盈小巧的感覺。

不同於一般市售強制排氣型瓦斯熱水器，GH596 不但

擁有每分鐘 16 公升超大出水量，可同時供應兩間浴室使

用，更採用智慧型微電腦控溫，從 37℃至 65℃每度皆可設

定，一共有 29 段可設定溫度，即使混合冷水使用，仍可精

準的達到使用者所設定溫度。GH596 最新水流量控制技術，

使用旋轉式霍爾 IC 開關及水流穩壓裝置確保使用者安全舒

適，並利用水流量與溫度控制設定搭配「分段火排」設計，

依實際使用現況自動調整為「兩排火、三排火與五排火」，

達到有效的控制水溫與節省瓦斯的目的。

GH596 採用下置式供氣馬達，提供器具充足的空氣量

達到完全燃燒狀態，減少瓦斯耗損且能將燃燒後的廢氣完

GH587GH596

和成生活誌
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心力，特別將傳統臉盆功能進行改良，提昇為洗

面、化粧、收納三合一的浴櫃。浴櫃櫃身及門板

底材皆採用高密度防水發泡板，密度高且 100% 防

水。門板底材採防水發泡板外加鋼琴烤漆或面貼水

晶板、美耐皮處理，易清理、不積水，耐候性佳且

不易變色。櫃身採懸吊方式結構，安全耐用，荷重

達 150kg 以上。臉則採用 HCG 磁盆，耐磨耗且使

用壽命長。除此之外，更進一步採用不銹鋼材質鉸

鍊、螺絲及吊金具，達到 100% 防水及防銹功能。

滿足消費者對於不同空間與使用層面的需求，

HCG 和成浴櫃已推出多樣化款式的浴櫃及鏡櫃搭

配組合，更積極開發其他嶄新系列，期望能夠滿足

您對於實現理想居家空間的無限渴望。

HCG 和成浴櫃
LCP400 系列

展現衛浴世界的
時尚作風

在細膩之處更加用心，平凡之處也能展現絕

佳風情。HCG 不僅提供消費者現代且舒適的衛浴

環境，滿足對於現代家居生活的渴望，更創造消

費者對未來居家生活的新看法。HCG 展現衛浴世

界裡的時尚作風，為您建構時尚感官享受的居家

空間。

LCP400 系列浴櫃採紅白兩色及不同厚度設

計，俐落大方的線條，充分展現高雅不凡的質感，

且全套均採 100% 防水材質製作，美觀又耐用；

其櫃體分別由左右兩側及中間三個寬度各為 60 公

分的浴櫃組合而成，可依實際環境或個人喜好，

以單櫃、兩櫃或三櫃做不同排列組合，輔以寬度

40 公分之置物櫃，不僅可將浴室間的使用發揮至

淋漓盡致，更可替衛浴空間打造出另一番時尚品

味。

HCG 和成浴櫃在產品研發與設計上投入諸多

和成生活誌
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1716

世大薄陶板，一種不同於既有型態的建材物

件選項。不同以往常見的材質，經過特殊選用的

原料、不同的製成工法，開創出陶瓷建材的嶄新

樂章。世大薄陶板的尺寸遠比同屬性材質的磁磚

來得大，但厚度上，卻遠較同屬性材質的瓷磚來

得薄。有韌性、彈性的特殊性能，也是同屬性陶

瓷建材所無法比擬的。而世大薄陶板本身係採用

科技專利技術而進行生產的科技產品，為目前全

世界表面積最大、厚度最薄、重量又最輕的陶瓷

建材（最大尺寸規格︰ W1200xH3200mm，厚度

4mm）。突破了傳統的磁磚、大理石等建材之缺

點，成為流行趨勢中最耀眼的設計因子。點，成為流行趨勢中最耀眼的設計因子。

處於會產生地震的環境，處於持續建設、發處於會產生地震的環境，處於持續建設、發

展的社會，人們所著眼的已經不再只是早期的思展的社會，人們所著眼的已經不再只是早期的思

惟邏輯，不再只是有就好的思考方向，而是放眼惟邏輯，不再只是有就好的思考方向，而是放眼

設計、美觀、獨特性，更有希望能夠維護簡單、設計、美觀、獨特性，更有希望能夠維護簡單、

整理容易的需求。且現在對於節能減碳、環保、整理容易的需求。且現在對於節能減碳、環保、

安全性等條件的高度重視，在在都證明了世大薄安全性等條件的高度重視，在在都證明了世大薄

陶板的發展方向是正確的。

事實上，如何減少建築物的承載重量、減少事實上，如何減少建築物的承載重量、減少

髒污的附著、增加即使是微薄的空間容積率，髒污的附著、增加即使是微薄的空間容積率，

亦都是世大薄陶板的發展走向。所以，陶板一片的尺寸基本長度為亦都是世大薄陶板的發展走向。所以，陶板一片的尺寸基本長度為

180cm，寬度為 90cm，厚度僅為 4 或 6mm，這些優勢都遠遠超出同屬180cm，寬度為 90cm，厚度僅為 4 或 6mm，這些優勢都遠遠超出同屬

性的陶瓷建材，重量 1m2 才 7.5Kg，更是比磁磚以及天然石材等都來得才 7.5Kg，更是比磁磚以及天然石材等都來得

輕。且世大薄陶板經過高溫窯燒而成（1150℃），組成又以特殊的無機輕。且世大薄陶板經過高溫窯燒而成（1150℃），組成又以特殊的無機

礦物所構成，亦為最優良的防火建材選項！

使用世大薄陶板改修，不再像是以往其他建材一樣，需要許多時間、使用世大薄陶板改修，不再像是以往其他建材一樣，需要許多時間、

造成許多灰塵、大量噪音、滿地碎屑！世大薄陶板的各項性能遠優於同造成許多灰塵、大量噪音、滿地碎屑！世大薄陶板的各項性能遠優於同

屬性或者不同屬性的部份建材，改修時間很短，更可視情況直接磚貼磚，屬性或者不同屬性的部份建材，改修時間很短，更可視情況直接磚貼磚，

免敲除舊有磁磚。而改修完成之後的空間畫面，相信可以讓您直觀的感免敲除舊有磁磚。而改修完成之後的空間畫面，相信可以讓您直觀的感

受到，原來平凡的空間居然可以如此美妙、居然可以如此感動！受到，原來平凡的空間居然可以如此美妙、居然可以如此感動！

世大薄陶板

唯美空間品質的
重新詮釋
唯美空間品質的

和成生活誌
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公共廁所也許往往不是旅程時會格外注意到

的部份，但是一個國家的公共廁所水準卻可反映

出這個國家的生活水平，以及人民之品德修養。

觀光客來到台灣，對於此地的好山好水，便捷交

通、美味菜餚以及殷勤好客的熱情態度，總能留

下無比深刻的印象，唯獨公共廁所常被詬病。

1999 年以後產學界共同成立了台灣衛浴文化

協會，致力於公共廁所人性化設計和正確的維護

清潔；這幾年來在台北市政府環保局的共同努力

下，台北的公廁環境，已漸漸有所改善。

HCG 和成公司一向對國內衛浴文化及公廁水

準之提升非常熱心、不遺餘力。近年對蹲式馬桶、

坐式馬桶及行動不便廁所、特殊陶器，均加強開

發研製。更依據內政部營建署—無障礙設施設計

規範於 97.12.19 台內營字第 0970809360 號令修

正發佈之條文制定而完成了一本《公共工程規劃

建議書》，期以各界皆能共同在這些設計要點的

參考之下，讓無障礙設施更為普及，讓行動不便

者在使用公廁時能夠擁有最妥善且安全的設施環

境。

什麼是無障礙空間？

一、無障礙設施又稱為行動不便者使用設施，

係指定著於建築物之建築構件，使建築物、空間

為行動不便者可獨立到達、進出及使用，無障礙

設施包括室外通路、避難層坡道及扶手、避難層

出入口、室內出入口、室內通路走廊、樓梯、昇

降設備、廁所盥洗室、浴室、輪椅觀眾席位、停

車空間等。

二、無障礙設備設置於建築物或設施中，使

行動不便者可獨立到達、進出及使用 建築空間、

建築物或環境。如昇降機之語音設備、廁所之扶

手、有拉桿之水龍頭等。

無障礙空間設計要點

1、廁所盥洗室空間內應設置迴轉空間，其直徑不

得小於 150 公分。

2、廁所盥洗室空間應採用橫向拉門，出入口之淨

寬不得小於 80 公分，且門把距門邊應保持 6

公分，靠牆之一側並應於距門把 3 ～ 5 公分處

設置門檔，以防止夾手，門扇得設於牆之內外

側。

馬桶

1、馬桶至少有一側邊之淨空間不得小於 75 公分。

2、一般型式之馬桶座位之高度為 40 ～ 45 公分，

馬桶不可有蓋，且應設置靠背，靠背距離馬桶

前緣 42 ～ 48 公分（水箱作為靠背需考慮其平

整及耐壓性），靠背與馬桶座之淨高距離為 20

公分。

3、沖水控制可為手動或自動，手動沖水控制應設

置於 L 型扶手之側牆上，距馬桶前緣往前 10

公分及馬桶座面上約 40 公分處。

馬桶扶手

1、馬桶側面牆壁應裝置 L 型扶手，扶手水平與垂

直長度皆不得小於 70 公分，垂直向之扶手外

緣與馬桶前緣之距離為 27 公分，水平向扶手

上緣與馬桶座面距離為 27 公分。

2、馬桶至少有一側之扶手應為可動式，使用狀態

時，扶手外緣與馬桶中心線之距離為 35 公分，

扶手高度與對側之扶手高度相等，扶手長度不

得小於馬桶前端，且突出部份不得大於 15 公

分。

小便器

1、小便器之突出端距地板面應為 35 ～ 38 公分。

2、沖水控制可分為手動及自動。

3、設置小便器之淨空間，不得小於便器中心線左

右各 50 公分。

小便器扶手

1、小便器二側及前方應設置扶手，垂直牆面之上

側扶手上緣距地板面 85 公分，垂直牆面之下

側扶手下緣與地板面距離為 65 ～ 70 公分，平

行牆面之扶手上緣距地板面 120 公分，兩垂直

牆面扶手之中心線距離為 60 公分，長度為 55

公分，兩側垂直地面之扶手距離牆壁之距離為

25 公分。

關懷行動不便者的使用環境

打造安全又便利的
無障礙空間

行動不便者使用廁所

行動不便廁所之使用者包含高

齡者、肢體障礙者、視力障礙

者、聽覺障礙者、言語障礙者、

孕婦、兒童、帶人工肛門者及

帶人工膀胱者，故供行動不便

者使用之廁所可加設相關設備

成為多功能使用之廁所。

和成生活誌
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購買和成兩段式省水馬桶，

政府補助您2,000元
大 6 小 3 最省水
瓷器保證 10 年不龜裂

台灣年平均降雨量雖然約有 2,500 毫米，但實際可用水量約僅

26%，是世界排名第 18 的缺水國。有鑑於台灣每年都要面臨缺水

的恐慌，和成公司乃致力於省水器材的開發，並鼓勵民眾節約用水。

我們每人每日的生活用水中以廁所用水位居第一，其中又以馬

桶沖水量最多，推估台灣目前還有 700 萬個使用中的馬桶不是省水

馬桶，每次沖水量要 12 ～ 15 公升。所以，要有效節省水資源，

就要從節省廁所用水做起，最能立竿見影的作法，就是安裝「和成

兩段式省水馬桶」，沖水量為大號 6 公升小號 3 公升，瓷器還保證

10 年不龜裂！

而為了鼓勵民眾購買省水標章產品，經濟部自 99 年 6 月起實

施「補助民眾購買省水標章產品措施」，一般家庭用戶於補助期間

購買具有經濟部核發省水標章之兩段式省水馬桶，並於規定申請期

間內，向水費收據所轄自來水事業各營業處（所）提出補助申請，

每件產品可獲得 2,000 元經費補助，每戶（每一水號）以補助 2 座

省水馬桶為限。名額有限，先搶先贏〈經費用罄為止〉。申請流程

及表單可向全省和成經銷商索取。

HCG 榮獲「經濟部水利署 98 年度節約用水績優單位獎」〈產

業組僅八家廠商獲獎，衛浴廠商僅和成獲此殊榮〉，兩段式省水馬

桶款式最齊全、通路據點最多，可提供消費者最優質的服務。全民

安裝兩段式省水馬桶，每年即可節省約 34,416 萬噸水量〈約 1.3 座

石門水庫的蓄水量〉。有效節省寶貴水資源，就從日常生活開始做

起！

CS5518NMU

CS4384U

C4283U

C800MU

榮獲「經濟部水利署 98 年度
節約用水績優單位獎」
（產業組僅八家廠商獲獎，衛浴廠商僅
和成獲此殊榮）

和成生活誌
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忙碌的工作讓人忘了關心自己，
和成免治馬桶座守護您的健康。
愛裝，才對得起咱ㄟ腳倉！

不計形象的演出，又擦又親，著實讓人印象深刻。

10 年後的 2008 年，第一名模林志玲，以親友價

代言 HCG 有始以來最高檔的智慧型超級馬桶，一

個不刻意的行銷話題，讓和成的產品不只登上報

章媒體的生活消費版，還躍上了影劇娛樂版，讓

AFC233 超級馬桶未演先轟動！不只如此，聽說志

玲姊姊的人型廣告立牌，還在半夜被人偷走了……

很多公司與品牌習慣以「代言人」作為行銷

方式，透過適當的代言人，可結合產品的實質功

能與人物的情感訴求，相得益彰地獲得消費者的

認同。2010 年 4 月，又在一個不經意的機緣巧合

下，和成選定了最新的代言人，代言 HCG 最最重

要的產品之一︰和成免治馬桶座！

他就是號稱從頭賣到屁股的吳念真吳導。

在片場的一片歡笑聲中，吳導極其輕鬆自然

的演繹，讓我們完全感受到最經典的吳氏魅力，

由這位台灣歐吉桑代言這款國民商品，實在是再

適當不過！

誰是你心目中最佳的和成代言人呢？

提到對和成廣告的印象，很多人的第

一個反應是：劉德華！尤其對當年仍然羞

澀青春的六年級生而言，勢必感到格外親

切，而現在他們都已經是 HCG 的客戶了。

偶爾，你還會不經意的在某處看到小便斗

上的劉德華貼紙，忍不住要讚嘆︰哇，和

成產品果真是耐用！ HCG，生活中的朋

友。

1998 年，一首馬桶歌，巧妙的結合

了超級偶像與第一品牌，Andy 在廣告片中

誰是你心目中
最佳的
和成代言人？

免治馬桶座

寒天燒燒仔坐，

熱天爽爽仔洗。

甲你服侍甲真舒適，

麥輸坐水療按摩椅！
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本期特輯 築禮國際

建設公司 案件名稱

全誠建設 青海住宅案

鴻暘建設 內湖康寧案

敦有建設 內湖石潭段住宅

宏昱建設 六庭 No.2

上騰建設 上騰御墅

健暉建設 波西米亞 no.7

桂賢營造 大順案

台中藝堂設計 高醫 VIP 健診中心

朝坤建設 凱旋豪第

光世代建設 光點

夆典科技 明湖百富

雄凌工程 中鋼高雄總部

互助營造 新光 A12

吉田建設 永康青田街

拙石建設 中山馥

太子建設 W Hotel

其他多項建案合作︰

時代國際飯店

僑府興建設　寶之華

美美建設　仁愛百禮

岳泰建設　岳泰風範

銘峰建設　站前君品

和成公司自 1931 年創立以來，一直領導者台灣衛浴市場的發展，為了滿

足頂級客戶的品味與美感提升，和成集團特別成立築禮國際，跨足奢華衛浴市

場，引進純正血統的歐洲頂尖知名品牌，將國際大師級的頂級精品衛浴服務引

進台灣。

普遍來說，進口衛浴品牌，往往需要花上十年的時間來累積指標性工程案

例，然而身為頂級衛浴市場新兵，築禮僅以不到四年的時間，即在全國各地累

積多項案例，舉凡五星級飯店、頂級豪宅、辦公大樓及一般住宅，都可見到築

禮旗下產品蹤跡。

展望未來，築禮將持續引進更多歐洲時尚精品衛浴，希望帶給消費者「純

浸奢華」的體驗，透過極致優雅的衛浴生活，傳遞美學中最純粹的華麗元素——

細膩、優雅、感觸、智慧、時尚、氣度，讓使用者能藉此更加體會生命的耀眼

與美好！

體驗極致優雅的
衛浴生活
築禮國際　精彩建案實例

精彩合作案例︰

1. Your Home in Taipei 台北美崙飯店

2. 時尚精品商務飯店  桃園天際飯店

3. 大直墨香明水

4. 耐斯王子飯店

5. 中華電信大安路辦公大樓

6. 大直瓏山林博物館

1

2 3

4 5 6



龍頭的維修保養與清潔
維修及保養︰

把手拆卸：先行卸下把手色扣，再使用十字螺絲

起子將把手螺絲放鬆，卸下把手。

卡軸拆卸：卸下把手後，將飾蓋往上取出，再使

用 36mm 板手鬆開固定螺帽，即可取出卡軸。

氣泡頭拆卸及清洗：請使用 22mm 扳手將起泡座

組卸下，並加以清洗，以防止異物阻塞影響出水

狀況。 

如何清除雜質︰

用板手將氣泡頭拆下。

用舊牙刷在水龍頭下清洗濾網，請由側向清洗，

以免雜質掉入起泡頭內，清除附著之雜質後，再

依序裝回。 

※ 注意：請勿重壓濾網，致使濾網凹陷影響氣泡

效果。 

日常清潔、保養及注意事項︰

安裝前請先確認水壓在 0.5 ～ 5kgf/cm 2 之間。 

安裝前請先開啟水源，清除管路中之雜質。 

拆解水龍頭本體前，請先關閉進水彎頭（水源）。 

定期清洗氣泡頭內之濾網。

卡軸部位請勿自行拆解。

清潔保養時，請勿使用具

腐蝕性之清潔劑清洗，避

免以菜瓜布或去污粉刷

洗，以免破壞產品表面，

影響使用年限。

處理表面之污垢時，請以海綿或軟質之抹布，沾

水加上中性清潔劑輕輕擦拭，即可保持產品亮麗

之光澤。

如何更換馬桶水箱把手？
當家中的抽水馬桶不能用時，可能是抽水箱的水

閥損壞。這時可以自己動手換一組，安裝上非常

容易。只要幾分鐘，家裡的抽水馬桶馬上可以恢

復使用。水箱把手壞了，不必找人修理，幾分鐘

就 OK ！

基本工具︰

1. 活動扳手、2. 水管鉗、3. 螺絲起子

步驟 1 ︰

水箱蓋取下後，將水箱把

手和出水閥連接鍊分開，

再將把手的固定螺帽轉鬆，

由水箱內取出舊把手。

步驟 2 ︰

比照新把手與舊把手的長

度，必要時可將新把手長

度切短。

步驟 3 ︰

將新把手的螺帽取下，新

把手從安裝口滑入至把手

定位，將螺帽裝入把手（螺

帽平面邊面向把手柄），

把螺帽轉入但不要上緊。

步驟 4 ︰

選定最適合把手桿孔安裝

閥鍊的位置（將鍊過長的

節取下），把水箱蓋放上

後，測試把手沖水效果，

滿意後再轉緊螺帽（注意

不可過緊以免造成斷裂）。

把手可自行彎曲角度到適合的方向使用。

施工小秘訣︰

1. 裝回浮標時可先轉 1/4 圈（勿轉太緊），確定

浮標可自由上下浮動即可。

2. 舊型水箱的舊配件難以拆卸時，可先上一層潤

滑油，再用水管鉗旋開即可拆卸。

 

 

 

 

 

陶瓷製品衛浴設備到底會不會爆炸？

先前有關陶瓷製品衛浴設備發生使用不當造成破

裂損壞的情形，被渲染成爆炸，而報章媒體也加

以大肆報導，造成人心惶惶，對陶瓷製品會不會

爆炸心中產生疑慮，亦開始重視浴廁安全。

陶瓷製品主要材料以長石、矽石、黏土為主要材

料，經高溫燒製而成，材質穩定屬無機產品，故

不會引起所謂爆炸或爆裂，更無爆炸構成條件，

亦無自動爆炸之可能。

陶瓷製品破裂的唯一原因，為遭受外來物體或力

道撞擊，因使用者形態眾多，若有不當使用行為，

是有可能造成破裂的，一旦破裂形成各種不規則

銳利角，使用者便容易被銳利角所傷。

造成臉盆破裂的可能原因與避免的方法

原因 避免的方法

安裝不當︰

施工者對產品不熟悉，而未依安裝說明安裝 尋找可靠廠商施工。施工者對產品不熟悉，而未依安裝說明安裝 尋找可靠廠商施工。

習慣性動作造成破裂︰

如沐浴用蓮蓬頭把手，使用時為求方便，任意順
手擺放在臉盆上，久而久之有可能因此造成破裂

使用者需改變順手放置之不正確習慣，要將
蓮蓬頭插到專屬之固定座上。

遭臉盆上方置物化妝板上東西掉落撞擊︰

化妝板若負荷過重傾斜，瓶瓶罐罐即有可能因傾
斜度過大而掉落撞擊破裂。

選購品牌形象好的廠商製造之產品，並將體
積大之瓶瓶罐罐另外裝設儲物櫃之類作為物
品收集擺放之用，避免放置在化妝板上。

天災造成︰

近來全省地震頻繁，搖晃扭曲弧度極大，有可能
造成臉盆與牆壁接合固定螺絲孔位置破裂。

遇有地震過後或平時清潔時應加以檢查，若
有發覺類似髮絲狀之裂痕，建議盡快換新。

螺絲螺帽鬆動或銹蝕︰

固定臉盆膨脹螺絲螺帽鬆動或銹蝕嚴重，也會造
成臉盆掉落而破裂。

養成 DIY 定期檢查習慣（或請產品廠商前來
檢查），若發覺膨脹螺絲螺帽鬆動，應盡快
加以鎖緊，銹蝕情況嚴重時，則請產品廠商
或就近水電師傅前來更換固定螺絲。

和成生活誌
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或就近水電師傅前來更換固定螺絲。
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全省服務安檢中心0800-087-089

期待您加入和成生活館的行列，和我們一起創造人生高峰！
加盟專線：02-26794171

24 小時內到府維修

夜間、假日均可電話預約服務

夜間可預約時間為週一～週五（PM17：30 ～ 21：00）

假日可預約時間為 AM8：30 ～ PM17：30

（服務費：一般為 350 元  夜間及假日 500 元）

預約夜間及假日服務需提前一天告知，以便安排人員

全省服務安檢中心電話：0800-087-089

網路維修登記︰ http://www.hcg.com.tw

和成維修及零組件供應中心︰
大台北地區 零件供應中心︰台北市龍江路 76 巷 16 號 1F (02)25068101#581~583

  維修中心︰台北市龍江路 76 巷 22 號 5F

桃園地區 桃園市萬壽路三段 121 號 2F

竹苗地區 新竹縣湖口鄉中山路一段 2 號

台中地區 台中市中港路三段 38-3 號 3F

彰投地區 彰化縣和美鎮福東路 2 巷 15 號

嘉雲地區 嘉義縣水上鄉粗溪 136-20 號

台南地區 台南市新樂路 24 號

高雄地區 高雄市中正三路 129 號 10F

宜花地區 花蓮市林森路 401 號

金門地區 金門縣永寧鄉榜林村 6-6 號，(0823)24-334

※ 各地區 skype 連絡名稱歡迎上網查閱，或利用網路維修登記︰ http://www.hcg.com.tw

各地區營業服務據點連絡一覽表︰
台北 台北旗鑑店 (02)2506-8101#261 台北市南京東路三段 16 號 1 樓

和泉企業 ( 股 ) 公司 (02)2501-5167 台北市中山區農安街 227 巷 3 弄 1 號 2 樓

桃園 和增泰企業有限公司 (03)362-5661 桃園市介壽路 161 號

新竹 新竹營業所 (03)569-2949 新竹縣湖口鄉中山路一段 2 號

苗栗 苗栗營業所 (037)234-911#12 苗栗市水源里 11 鄰水流娘 22-9 號

台中 台中營業所 (04)2452-7560 台中市西屯區中港路三段 38 之 3 號

南投 南投營業所 (049)2253-626 南投市新興里南崗三路 37 號

彰化 和佑昌 ( 股 ) 公司 (04)736-9001 彰化縣和美鎮福東路 2 巷 15 號

嘉義 嘉義營業所 (05)235-3168 嘉義縣水上鄉粗溪 136-20 號

雲林 豐錄成 ( 股 ) 公司 (05)622-0810 雲林縣虎尾鎮安溪里安溪 182-2 號

台南 東淇 ( 股 ) 公司 (06)299-0916 台南市安平區永華路二段 149 號

高雄 和酆企業 ( 股 ) 公司 (07)330-1601 高雄市前鎮區一心二路 21 號 14 樓

高雄生活館 (07)330-8961 高雄市前鎮區一心二路 25 號 1 樓

屏東 宏引企業有限公司 (087)334-775 屏東市重慶路 82 號

基隆 基隆營業所 (02)2437-1411 基隆市中山區德安路 4-1 號

宜蘭 宜蘭營業所 (03)930-4107#8 宜蘭縣壯圍鄉美城村大福路三段 41 巷 7 號

花蓮 和勝衛材企業社 (038)513-526 花蓮縣吉安鄉南海四街 42 巷 16 號

台東 鑫品企業社 (089)325-959 台東市四川路一段 283 號

金門 金和成企業有限公司 (082)324-334 金門縣金寧鄉榜林村 6-6 號

和成生活誌
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關懷八八風災  愛心不落人後

去年當「八八風災」發生之時，本於重莫重於救災，急莫急於復建，

在最關鍵的時刻，我們立刻藉由中華民國紅十字總會的協助，迅速將和成

企業集團聞聲救苦的意願傳送出去。無論是救災所需款項、復建所需衛

材，在沒有成本考慮的情形下，第一時間完成所有捐出贈與作業。這雖僅

是涓滴之數，卻謙卑的期望能對整體救災復建行動有所幫助，也正由於這

份身為企業公民角色的堅持與認知，和成企業員工始終都能挺直腰桿，以

身為這個大家庭的一份子為榮。

日期 名稱 地點 數量

98.09 忠誠營區永久屋 屏東縣潮州98.09 忠誠營區永久屋 屏東縣潮州98.09 忠誠營區永久屋 屏東縣潮州 100

98.11 高雄組合屋 高雄縣98.11 高雄組合屋 高雄縣98.11 高雄組合屋 高雄縣 27

98.12 來吉村 嘉義來吉村98.12 來吉村 嘉義來吉村98.12 來吉村 嘉義來吉村 19

99.01 里佳村 嘉義里佳村99.01 里佳村 嘉義里佳村99.01 里佳村 嘉義里佳村 10

99.03 泰武國小 屏東泰武國小99.03 泰武國小 屏東泰武國小99.03 泰武國小 屏東泰武國小 23

99.07 嘉義轆子腳99.07 嘉義轆子腳
嘉義縣番路鄉轆
子腳 43 地號 180

突破營運策略　發展新營運模式

和成商品協同服務網　正式推動

和成集團希冀藉由有效運用和成公司現有優勢，整合旗下相關商品，在同一集團 HCG 品牌下，希望能以

強勢產品帶動相對弱勢產品，以相關資源發揮聯合營業、聯合行銷、聯合服務之綜效。因此，除在衛浴產品領

域上持續開發高附加價值產品外，同時結合和成集團其他產品，包括廚具、爐具、陶板……等產品，規劃出不

同風格之系列套餐，積極推動多元化商品整合，進而提升公司業績。

由於網路普及使得消費者生活型態產生相當大的轉變，忙碌的上班族現在只要連上網路，即可解決一切

食、衣、住、行等生活所需。此一客層亦是和成之主要客戶，因此藉由網路拓展其銷售通路，為和成行銷策略

上一大發展重點。針對此客層設計出可一次完整購物、並可提供相關服務之平台，為拓展宅經濟之重點。此外，

和成於兩岸三地均設有據點，此一網站平台亦可將其串連，提供全世界消費者單一入口網站。

同時為配合商品服務網平台之成立，和成集團屆時將配合行銷管道，如：EDM、新聞稿及電子報等發送傳

遞，且經由各項促銷活動或商品活動之場合，即時揭露相關訊息。

未來整體和成集團價值鏈體系成員將共同帶動產值的提昇，透過系統平台快速反應，對於和成為主的上、

中、下游亦可達到降低溝通成本，達到資訊化效益最大化的目的。

心靈園地

和成報導

嘉義縣番路鄉轆子腳 永久屋 南投隆華國小八八風災愛心捐贈並持續進行中



和成欣業股份有限公司

台北市南京東路三段 16 號 4 樓

TEL：02-25068101

http://www.hcg.com.tw


